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Ozet: Neoliberalizm ve neomuhafazakarlik sentezi olan Yeni Sag ideolojisi giinimiz diinyasini sekillendiren temel olgu
olarak karsimiza cikar. ideolojilerin bireylerin giindelik hayatlarini, yasam tarzlarini etkileme bigimleri diisiiniildiigiinde
serbest piyasanin geleneksel degerlerle orili motiflerinin pek ¢ok kanaldan kitlelere aktarilmasi net bir bicimde
goriilmektedir. Reklam, kuskusuz, bunlar arasinda kitlelere ve bireylerin 6zel alani olan hanelere ulasgip, tiketim
kaltarinG 6zgln/yerel 6gelerle susleyerek pekistiren unsurlarin basinda gelir. Bu nedenle reklam analizi siyasal
diisiincenin ekonomik sistem Gzerinden dretilisini ve bunun toplumsal yapida dénustirmek istedigi cerceveyi anlamak
agisindan 6nemlidir. Reklamlarda kullanilan unsurlar ilgili Glkenin kdiltirel, toplumsal yapisi, arzu edilen ekonomik
bigim ve kirresel sermayenin gereklilikleri gz dniline alinarak belirlenmektedir.

Bu cercevede, bu makalenin hipotezi; “geleneksel/yerel kilttiriin bir parcasi olan Ramazan ayinda, “kiresel dusin
yerel lret” soylemi, reklamlar araciligi ile Neoliberalizm ve Neomuhafazarlik kavramlari gercevesinde sekillenir ve
topluma yansir” olarak belirlenmistir. Bu noktadan hareketle, Ramazan dénemi reklamlari icerik ve gostergebilim
acgisindan incelenerek, Yeni Sag kavraminin toplumsal yansimasinin kisa bir analizi yapilacaktir.
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